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1. Utgangspunkt och genomforande

- ; e

ENKATFABRIKEN

11. Om oss

Enkatfabrikens 6vergripande mal ar att genomfdra undersdkningar som
leder till samhallsutveckling. For Enkatfabriken ar det givet att lata ett
samhaéllsengagerat forhallningssatt genomsyra saval foretaget som det
arbete vi utfor. Enkatfabriken grundades 2009 och arbetar med maétningar at
kunder i offentlig, privat och ideell sektor.

-—

<>

Vi pa Enkatfabriken hjélper vara kunder med underlag och fakta for att

kunna fatta ratt beslut. Olika situationer och problem férutsatter att Erik Granberg Erik Nyberg Josefin Stagge Rasmus Hallén
olika vagar véljs for att n& det underlag som kravs. Genom véara modeller Projektledare Analytiker Korrektur/Projekt- Korrektur/Analytiker
och var kunskap kan vi erbjuda I6sningar som leder till ett starkt och val assistent

genomarbetat beslutsunderlag. “
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1.2. Bakgrund & syfte

1 540 Bakgrund och syfte

Undersdkningen ar en uppfdljning av kampanjen Krisberedskapsveckan
som genomfoérdes under vecka 19, 6-12 maj. Syftet med kampanjen éar att
informera invanarna om krisberedsskap.

fullstandiga svar

Genomforande

Datainsamlingen har genomforts i maj 2019 med hjélp av en slumpmassigt
telefonrekryterad webbpanel. Enkaten har utformats i samrad mellan
Enkéatfabriken och MSB. Den kampanjmaéatning som genomforts vid tidigare
undersokningar har anvants som forlaga.

Urval och svarsfrekvens

Totalt inkom 1540 fullstandiga svar. Resultaten ar baserade pa ytterligare 12
svar som inkommit av personer som genomforde minst halva enkéaten. Totalt
antal svar uppgar darmed till 1552.

| det fjarde avsnittet av denna rapport presenteras bakgrundsinformation
om urvalet. Uppdelning pa in-/utrikesfodda baseras pa fragan Ar du fodd i
Sverige? medan uppdelning pa urbaniseringsgrad baseras pa Eurostats matt
DEGURBA (The Degree of urbanisation).

Genomforande
» Webbpanel Inbjudan 2019-05-13
» Maj 2019 Undersékning stangd 2019-05-19

» 1540 fullstandiga svar
» 15652 svar totalt

L)
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2. Sammanfallning

Undersokningen syftar till att kartldgga vilket genomslag Krisbered-
skapsveckan haft bland befolkningen. Totalt svarar 1540 personer

pa undersokningen. Undersdkningen har genomforts pé ett liknande
satt 2017 och 2018. D& veckan 2018 infoll samtidigt som utskicket av
broschyren "Om krisen eller kriget kommer” jamfors arets matning
med 2017 istéllet for 2018.

Kampanjens rackvidd

Halften av de svarande har uppmarksammat kampanjen och en av tio
har agerat till foljd av den. Kampanjen har varit mest verksam hos de
som ar 65 ar eller aldre samt mindre befolkade regioner. Jamfért med
ar 2017 har nagot farre sett eller hort information om forberedelser
infor en samhallskris under de senaste tva veckorna. MSB uppfattades
i hogst grad som avsandare till informationen (34 %).

Andelen som sett eller hort om Krisberedskapsveckan 6kar samtidigt
for andra aret i rad. | storstaderna har en lagre andel uppmarksammat
kampanjen. Bade Krisberedskapsveckan och “Vad skulle du géra om
din vardag vandes upp och ned” har uppmarksammats av en storre
andel kvinnor och aldre.

Drygt hélften har sett information om hur man kan forbereda sig om
samhallets service och tjanster inte fungerar, vilket ar fler an ar 2017.
De vanligaste kanalerna i vilka de svarande har sett informationen

ar broschyr/informationsblad, artikel i tidning, TV-reklam och inlagg/
annonser i sociala medier. Unga har i hogre grad an 6vriga grupper fatt
information via sociala medier och i lagre grad frén tidningar och TV.

Omdome

Likt tidigare &r ar nio av tio positiva till kampanjen de sett. Omdoémet
ar nagot battre bland universitetsutbildade, inrikesfodda samt boende
i "Ovriga stadsomraden”. | &rets undersokning instdmmer nagot
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fler an tidigare ar i att Krisberedskapsveckan ar viktig for att oka
medvetenheten om beredskap och kriser och att kampanjen ger nya
kunskaper.

Beredskap och agerande

De svarande blev tillfragade om vad de skulle ha tillgang till i hushallet
under minst tre dagar i handelse av att samhallsfunktioner slas ut. |
arets undersokning har nagot farre an tidigare ar tillgang till ndgot av
det som efterfragas (93 %), men fler har tillgang till mat (83 %). Man,
aldre och de som bor utanfor storstadsomraden upplever i regel i
hogre grad att de har tillgang till det som efterfragats.

Atta av tio har gjort eller reflekterar tilll f6ljd av kampanjen. Det &r dock
betydligt vanligare att reflektera an att agera.

Majoriteten har pratat med andra om risker och hemberedskap det
senaste aret. Man och 50 till 64-aringar pratar mer sallan om detta an
dvriga grupper.

Riskbedomning, ansvar och fértroende

Storst andel upplever en risk for elavbrott eller it-haveri medan minst
andel ser en risk for krig. 18 till 34-aringar upplever i lagst grad en risk
for it-haveri.

Nationella myndigheter och kommuner anses ha stdrst ansvar for att
manniskor ska kunna hantera sin vardag | handelse av en kris. Dock
upplever de svarande att beredskapen infor en eventuell samhallskris
ar lag. Nastan sju av tio upplever att befolkningen i stort har dalig
beredskap infor en eventuell samhallskris. Hogst ar fortroendet for
att frivilligorganisationer och statliga myndigheter har god beredskap.
Ungefar fyra av tio upplever att dessa har god eller mycket god
beredskap.

@
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3. Resultat

| detta avsnitt presenteras resultatet for de olika fragorna, bade for hela
urvalet och uppdelat utifrdn kon, alder, utbildningsniva samt fédelseland och
var respondenten bor.




3.1. Kampanjens penetration

Uppmarksa-mmat 50%
kampanjen
Uppmiarksammat kampanjen: Andelen som svarat ja
Spontant upp- o pa nagon av féljande fragor:
ark t 39/’ » Har du under de senaste tva veckorna sett eller hort information
markKsamma . . . L
eller nagon kampanj som handlar om hur du kan férbereda dig infor
en samhallskris, exempelvis om elen slas ut, storningar i viktiga
it-system eller brist pa matvaror i din butik?
» Har du hort eller sett kampanjnamnet: Krisberedskapsveckan?
Reflekterat/ ° » Har du hf_jrt eller sett kampanjbudskapet: Vad skulle du géra om din
| t/ t 26% vardag vandes upp och ner?
planerat/agera » Har du under de senaste tva veckorna fatt nagon information fran
kommunen om risker och hot som péaverkar att samhéllets service
och tjanster inte fungerar som vanligt eller hur du kan férbereda dig

Halften har uppmark-

sammat kampanjen och
en av tio har agerat

infor en samhallskris?

Spontant uppmidrksammat: Andelen som svarat ja pa

Agerat foljande fraga:

» Har du under de senaste tva veckorna sett eller hort information
eller nagon kampanj som handlar om hur du kan forbereda dig infor
en samhallskris, exempelvis om elen slas ut, storningar i viktiga
it-system eller brist pa matvaror i din butik?

Reflekterat/planerat/agerat: Andelen som valt minst

ett alternativ pa fragan:

» Har du med anledning av kampanjen gjort nagot av féljande?

Agerat: Andelen som har gjort nagot av féljande:

» Sékrat tillgang till mat i hemmet

» Skaffat alternativa ljuskallor

» Sakrat tillgang till dricksvatten i hemmet

» Skaffat camping-, gasol- eller spritkok
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Uppmaéarksammat Spontant Reflekterat/

kampanjen uppmirksammat planerat/agerat Agerat Kampanien har \VZ:] rit
Samtliga 50 39 26 10 mest verksam hos de
-m ] m-m
Kvinna 53 40 30 11 som ar 65 ar eller aldre
[+ [«
Man 47 39 29 10 samt de fran Smaland
: med Oarna
18-34 ar 48 34 24 5
35-49 ar 42 30 22 7
50-64 ar 44 33 22
65- ar o4 5% 36
Inrikesfodd 51 40 27 1 Uppmirksammat kampanjen: Andelen som svarat ja
Utrikesfodd 42 29 23 5 pa nagon av féljande fragor:
» Har du under de senaste tva veckorna sett eller hort information eller nagon
St t d o d 48 36 23 8 kampanj som handlar om hur du kan férbereda dig infér en samhéllskris,
orstaasomraden exempelvis om elen slas ut, stoérningar i viktiga it-system eller brist pa
o R matvaror i din butik?
Ovrlga Stadsomraden 92 41 30 13 » Har du hort eller sett kampanjnamnet: Krisberedskapsveckan?
= - » Har du hort eller sett kampanjbudskapet: Vad skulle du géra om din vardag
Ovriga landet 53 42 28 12 véindes upp och ner?
» Har du under de senaste tva veckorna fatt nagon information fran
Me"erSta Norrland 58 39 26 12 kommunen om risker och hot som paverkar att samhallets service och
. tjidnster inte fungerar som vanligt eller hur du kan forbereda dig infor en
Norra Mellansverige 57 . 34 . samhallskris?
" . Spontant uppmirksammat: Andelen som svarat ja pa
Ostra Mellansverige . . . . féljande fraga:
= » Har du under de senaste tva veckorna sett eller hort information eller nagon
Ovre Norrland 59 49 19 6 kampanj som handlar om hur du kan férbereda dig infoér en samhaéllskris,
. . exempelvis om elen slas ut, storningar i viktiga it-system eller brist pa
Smaland med 6arna . . . . matvaror i din butik?
Reflekterat/planerat/agerat: Andelen som valt minst
Stockholm 39 28 19 7 ett alternativ pa fragan:
H » Har du med anledning av kampanjen gjort nagot av foljande?
Sydsverige 44 34 25 12
] Agerat: Andelen som har gjort nagot av féljande:
VéStSVGfIge 46 34 20 7 » Sakrat tillgang till mat i hemmet
» Skaffat alternativa ljuskallor
» Fargcirklarna representerar de celler som ligger pa eller 6ver den 75:e (ljusgron) respektive 90:e (mdorkgrén) percentilen i varje kolumn. » Sékrat tillgang till dricksvatten i hemmet
» Skaffat camping-, gasol- eller spritkdk
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3.2. Kampanjens spontana genomslag

Har du under de senaste tva veckorna sett eller hort information eller nagon kampanj
som handlar om hur du kan forbereda dig infér en samhallskris, exempelvis om elen
slas ut, storningar i viktiga it-system eller brist pa matvaror i din butik?

Andel som svarat ja:
Samtliga

Kvinna
Man

18-34 ar
35-49 ar
50-64 ar

65- ar

Grundskoleniva
Gymnasieniva
Universitetsniva

Inrikesfodd
Utrikesfodd

Storstadsomraden
Ovriga stadsomraden
Ovriga landet

Mellersta Norrland
Norra Mellansverige
Ostra Mellansverige

Ovre Norrland
Smaland med Garna
Stockholm
Sydsverige
Vastsverige

I 39%

e 40%
I 39%

I 34%
I 30%
—— 33%

I —— 56%

I — 42%
—— 37 %
A 40%

——40%
I 29%

I 36%
I 41%
I —— 42%

I 39%
I —— 50%
I —— 50%
e 49%
I —— 51%
— 28%
I 34%

I — 34%
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De som ar 65 ar
eller aldre har i storre
utstrackning sett eller

hort information de
senaste tva veckorna




Har du under de senaste tva veckorna sett eller hort information eller ndgon kampanj
som handlar om hur du kan forbereda dig infor en samhallskris, exempelvis om elen
slas ut, stérningar i viktiga it-system eller brist pa matvaror i din butik?

Andel som svarat ja:

Farre har sett eller
hort information

semice | 3%, 455 1amfort med 2017
ven 0% v,

0
39% 47%

Kvinna

tooasr | 34
0,

soa04r 3 1%

so00sr | 55 s 457%

65- ar 56%
Grundskoleniva 42% 51%
teniva | L ey
Gymnasieniv. 44%
Universitetsniva 40% 50%

storstadsomraden | 015,
N 2 e 51%
€ s 5%

Ovriga stadsomraden

Ovriga landet
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Minns du vad uppmaningen i informationen var?

JarsrSKaforberedd
konsé r%/e

VeCka Mat (P a%[:?wkra

minst
Skaffa

nudva ndiga

nnnnnnn

tlmmavatte ngﬁgar

. livsmedel juS g Forbereda == Sa ke r
forbel'e I fornodenheter

krislada Ordunka

r knmmermh et
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Vem eller vilka uppfattade du var avsandare till informationen?

kﬁg&%%g?(gg R dStaﬂlgtaEny n d I g h et Brandkaren/Raddningstjansten
S
medborgare i
S Shta;[I" tko l I I I I I u raddnmgstjanslen Media
amnae Mllltarh |stor|s mda d|c O m m u n Civilférsvar/ForsvaretForsvarsmakten
Sueriges FDFSV_EFE'[ /Hemvaérnet
samhalls Myndighet
S

Samhallsmformatlon am héllsberedskap Statlig myndighet/Staten/Regeringen
Ko rsetM S korsetuppsala et [ o

kO mmun en Cwuforsvarsforbu ndet

haHsskydd .

KommunenCanorsvaret rlange

Forsvarsmakten Fritextsvar som har kategoriserats. Bas: De som har sett/hért
information eller ndgon kampanj, 525 personer. Andelen som
svarat vet ej, minns inte eller liknande redovisas ej.

MSB uppfattades
som avsandare till
informationen
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3.3. Kampanjens komponenter

Andelen som
sett eller hort om
Krisberedskapsveckan

Ookar for andra

Har du hort eller sett kampanjnamnet:...? éret i rad
Andel som svarat ja:

27%

Krisberedskapsveckan Vad skulle du géra om din vardag vandes upp och ner

MSB, Kampanjundersokning Krisberedsskapsveckan, september 2019 13



. - ]
Har du hort eller sett kampanjnamnet:...? Bada

Andel som svarat ja: kampanjerna har
Samtliga uppmarl_(.sammats
av en storre andel
Kvinna kvinnor och dldre
Man
18-34 ar
35-49 ar
50-64 ar | storstdaderna
65- &r har en lagre andel
Grundskoleniva uPpmarksammat
Gymnasieniva Krisberedskaps-

Universitetsniva

= Krisberedskapsveckan veckan

Inrikesfodd
Utrikesfodd

= Vad skulle du géra om din
vardag vandes upp och ner?

Storstadsomraden
Ovriga stadsomraden
Ovriga landet

Mellersta Norrland
Norra Mellansverige
Ostra Mellansverige

Ovre Norrland
Smaland med 6arna
Stockholm
Sydsverige
Vastsverige
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Har du under de senaste tva veckorna fatt nagon information fran kommunen om risker och hot som paverkar att
samhallets service och tjanster inte fungerar som vanligt eller hur du kan forbereda dig infor en samhallskris?*

Andel som svarat ja:

Samtliga

Kvinna
Man

18-34 ar
35-49 ar
50-64 ar

65- ar

Grundskoleniva
Gymnasieniva
Universitetsniva

Inrikesfodd
Utrikesfodd

Storstadsomraden
Ovriga stadsomraden

Ouriga landet I— 13%

Mellersta Norrland | E— 10%

Norra Mellansverige

Ostra Mellansverige

Smaland med $arna | EEEE—— 15%

Stockholm T— 5%
Sydsverige EG—— 9%
Vistsverige NeG—m——— 5%

* Formuleringen 2017 var den senaste manaden och ingen jamforbar information for ursprung eller region finns for perioden.
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= 2019
=2017

Ungefir lika manga

har fatt information

fran kommunen

jamfort med

2017 Andelen ir hogre
bland de med
grundskoleniva

samt de fran Norra
Mellansverige eller
Smaland med o6arna



Vad handlade informationen om?

forbe rlégesﬁeg LS dk§r=!r(a P

m mgar at infor
Ql;hg ed t
kommun ' I ll I I dagar

samhallet me alfall

klaraKrisvatten

fO rbeI1 I'géadd goraSdedsrum

| skall
e'enkc}mmer bﬁttéenser
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3.4. Kanalernas effekt

Drygt halften har
sett information i

Har du i nagon av foljande kanaler under de senaste tva veckorna sett nagon form av information
om hur du kan férbereda dig om samhallets service och tjanster inte fungerar som vanligt?*

nagon kanal -
fler an ar 2017

56%
22019 w2017
46%
14% 15% 14% 15%
10% 10%
8%
5% 5% 5%
[ L | [eeaETS——
Samman- Broschyr/ Artikel i dags- TV-reklam Inlagg/annonser Annonsii Banner pa Film pa Stortavla Bioreklam Informations- Annat
fattning: informations-  tidning/annan i sociala medier  dagstidning/ internet webben utomhus mote
| nagon blad tidning annan tidning
kanal

* Formuleringen 2017 var den senaste manaden

Nyhetsinslag
hemsida
FacebooKT \Nedstackt

Info Maitl [
samta
reportagel nSIa Podd

”yheterSV'Iﬁrogram
Kommunens
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Har du i ndgon av foljande kanaler under de senaste tva veckorna sett nagon form av information
om hur du kan forbereda dig om samhallets service och tjanster inte fungerar som vanligt?
(Andel som valt alternativet, | procent)

Storstads- Ovriga stads- Ovriga
Samtliga Kvinna Man 18-34 ar 35-49 ar 50-64 ar 65- ar omraden omraden landet
Broschyr/informationsblad 14 14 13 14 12 13 ‘ 10 . .
Artikel i dagstidning/annan tidning . 14 . 6 7 12 . . 14 .
TV-reklam 14 16 12 8 10 15 21 11 an 15
Inlagg/annonser i sociala medier 10 12 9 . 13 7 6 10 11 10
Annons i dagstidning/annan tidning 3 3 4 2 3 3 4 3 2 5
Banner pa internet 3 3 4 7 3 2 1 4 3 3
Film pa webben 2 1 3 4 2 1 0 2 2 1
Stortavla utomhus 2 2 2 4 2 1 1 3 2 1
Bioreklam 1 1 1 2 1 1 0 1 1 1
Informationsméte 2 1 2 2 2 2 1 2 1 3
Annat 5 5 5 4 7 6 5 5 6 4

» Fargcirklarna representerar de celler som ligger pa eller dver den 75:e (ljusgron) respektive 90:e (morkgron) percentilen for hela tabellen.

Unga har i hogre grad fatt
information via sociala medier
och i ldagre grad fran tidning/TV
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3.5. Omdomen och effekter Sma skillnader

mellan aren -
9 av 10 ar positiva

Vilket ar ditt omdome om kampanjen?

0% 20% 40% 60% 80% 100% Andel

vet ej

20191 21%
20181 3%
2017 1 5%

B Mycket negativt = Ganska negativt " Ganska positivt B Mycket positivt

Bas: De som har sett/hort information eller nagon kampanj, 525 personer.
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Vilket ar ditt omdéme om kampanjen?

Andel
0% 20% 40% 60% 80% 100% vetej . .

. Nagot battre

Samtliga 1 21% o
I omdéme bland

KVinna e 0 2 univerSitetSUtbildade'

I e e T ALGET e ) ST
18-34 &r 250 ovriga stadsomraden

35-49 ar
50-64 ar
65- ar1

20%
I —
21%
I

19%
Grundskoleniva 1%

Gymnasieniva 20%

Universitetsniva 1 23%

Inrikesfédd 1
Utrikesfodd

21%

21%

Storstadsomraden 1 24%

Ovriga stadsomraden 1 20%

Ovriga landet 2 18%

Mellersta Norrland 31%

Norra Mellansverige 12%
Ostra Mellansverige 20%
bvre Norrland ) | 6%
Sméland med 6arna e e e |

Stockholm 2
Sydsverige 2

20%
e 5
28%
I —
17%

Vastsverige 2 23%

m Mycket negativt U Ganska negativ " Ganska positivt ® Mycket positivt
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Krisberedskapsveckan ar en arlig kampanj for att bland annat fa fler manniskor att skaffa sig en bra hemberedskap. Hur stéller du
dig till féljande pastdenden om kampanjen? Viktigt for att 6ka medvetenheten om beredskap och kriser.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2019

2019
2018
2017

2018

2017

N

m 1 - Instammer inte alls w2 3 w4 m 5 - Instammer helt

| arets undersokning
instammer nagot fler i att
kampanjen ar viktig for
att oka medvetenheten
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Medel-
varde

4,3
41
4,3

Andel
vet ej

7%
1%
1%




Krisberedskapsveckan ar en arlig kampanj for att bland annat fa fler manniskor att skaffa sig en bra hemberedskap. Hur stéller du
dig till féljande pastdenden om kampanjen? Ge nya kunskaper om olika hot och risker och hur man kan forbereda sig.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2019 15%
Medel- Andel
varde vet ej
2019 4,2 8%
2018 21% 2018 4,2 1%
2017 4,0 1%
2017 22%
N
m 1 - Instdmmer inte alls w2 3 na m5 - Instdmmer helt

Fler instammer aven i
att kampanjen ger nya
kunskaper

MSB, Kampanjundersokning Krisberedsskapsveckan, september 2019




Kvinnor och aldre tycker
i hogre grad att veckan

Krisberedskapsveckan &r en arlig kampanj for att bland annat fa fler manniskor att skaffa

sig en bra hemberedskap. Hur staller du dig till féljande pastaenden om kampanjen? ger nya kunskaper och
okar beredskaden

Samtliga

Kvinna
Man

18-34 ar
35-49 ar
50-64 ar

65- ar

Storstadsomraden
Ovriga stadsomraden

Ovriga landet

m Viktigt for att 6ka medvetenheten om beredskap och kriser
B Ge nya kunskaper om olika hot och risker och hur man kan férbereda sig
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Har du med anledning av kampanjen gjort nagot av féljande?

8 av 10 har gjort

nagonting till foljd av
kampanjen

78%

53%
Inget av ovanstaende: 19%
42% i
Vet ej/Inget svar: 3%
34%
28%
18% 18%
13% 14%
8% 7% 5%
] I 2 - ;
I ] _
Samman- Reflekterat Reflekterat Reflekterat Planerat att Tagit reda Sakrattillgang  Skaffat alterna-  Informerat dig Sakrattillgang  Skaffat camping-, Gattin pa Gattin pa Annat
fattning: over den over konse- over risken o6ka hembered- pa hur olika till mati hemmet  tiva ljuskdllor ~om var ndrmaste till dricksvatten gasol- eller dinsdkerhet.se kommunens
Gjort nagot egna hem- kvenserna av for olika sam-  skapen infor en varnings- skyddsrum finns i hemmet spritkdk for merinforma-  webbplats for
beredskapen olika hallskriser samhallskris system later tion mer information
om samhillets samhallskriser och hur jag bér
service och agera om jag
tjanster inte hor ett sadant
fungerar som
vanligt

Bas: De som har sett/hort information eller nagon kampanj, 525 personer.
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Har du med anledning av kampanjen gjort nagot av féljande?
(Andel som valt alternativet, i procent)

Storstads- Ovriga stads- Ovriga

Samtliga Kvinna Man 18-34 ar 35-49 ar 50-64 ar 65- ar omraden omraden landet

Reflekterat 6ver den egna hemberedskapen om samhallets service och tjanster inte fungerar som vanligt . . . . . . . . . .
Reflekterat 6ver konsekvenserna av olika samhallskriser 42 . 42 . . . 39 41 . 41
Reflekterat dver risken for olika samhallskriser 34 35 33 38 35 28 34 32 34 35
Planerat att 6ka hemberedskapen infér en samhallskris 28 30 26 26 26 28 30 29 27 27
Tagit reda pa hur olika varningssystem later och hur jag bor agera om jag hor ett sadant 8 7 10 11 4 6 9 7 8 10
Sakrat tillgang till mat i hemmet 18 17 20 9 11 25 24 15 23 17
Skaffat alternativa ljuskallor 18 17 18 6 11 19 28 14 22 18
Informerat dig om var narmaste skyddsrum finns 7 7 7 9 4 5 9 10 6 4
Sakrat tillgang till dricksvatten i hemmet 13 10 16 6 8 16 18 10 14 14
Skaffat camping-, gasol- eller spritkdk 14 12 15 9 8 16 18 9 17 16
Gatt in pa dinsakerhet.se for mer information 2 3 1 5 1 2 2 3 2 2
Gétt in pa kommunens webbplats for mer information 3 2 4 6 4 1 1 2 2 4
Annat 5 5 4 1 8 2 8 3 3 10

» Fargcirklarna representerar de celler som ligger pa eller éver den 75:e (ljusgron) respektive 90:e (morkgron) percentilen for hela tabellen.

De som ar 65 ar eller idldre har
i storre utstriackning skaffat
alternativa ljuskallor
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3.6. Beredskap

Nastan 7 av 10 upplever
att befolkningen i stort
har dalig beredskap

Hur god beredskap uppfattar du att var och en av foljande har infér en eventuell samhallskris?

0%

Frivilligorganisationer

Statliga myndigheter

Du sjalv

Ditt hushall totalt sett

Medel- Andel

Din kommun varde vet ej
Frivilligorganisationer 3,3 28%
Befolkningen i stort

g ?9% Statliga myndigheter 3,2 16%

Du sjalv 2,9 4%

1 - Helt obefintlig m2 3 n4 5 - Mycket god

Ditt hushall totalt sett 2,8 5%

Din kommun 2,9 36%

Befolkningen i stort 2,2 19%
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Hur god beredskap uppfattar du att var och en av féljande har infér en eventuell samhallskris?
(Andel som svarat 4 eller 5, i procent)

Storstads- Ovriga stads- Ovriga
Samtliga Kvinna Man 18-34 ar 35-49 ar 50-64 ar 65- ar omraden omraden landet
Frivilligorganisationer . . 40 35 . . . 40 . .
Statliga myndigheter 38 40 36 41 35 38 37 37 39 38
Du sjalv 25 21 28 21 23 28 26 18 26 33
Ditt hushall totalt sett 24 23 25 19 23 28 27 19 25 33
Din kommun 23 26 21 21 20 24 26 23 23 24
Befolkningen i stort 4 4 4 5 4 3 3 4 4 3

» Fargcirklarna representerar de celler som ligger pa eller dver den 75:e (ljusgron) respektive 90:e (morkgron) percentilen for hela tabellen.

18 till 34-aringar upplever
att statliga myndigheter
har storre beredskap an

frivilligorganisationer
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Om vi antar att samhallsfunktioner som el, vatten, internet och telekommunikationer slas ut, liksom
mojligheterna att skaffa mat. Vad av foljande har ni da tillgang till i hushallet under minst tre dagar?

Sammanfattning:
Tillgang till nagot
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Andra ljuskéllor
an eldrivna

m2019 ®=2018 =2017

Camping-, gasol-
eller spritkdk

28

arets undersokning har
fler har
tillgang till mat
an tidigare

Vet ej/Inget svar: 7%

39% 39% 389%

19%  179%  17%

Andra varmekallor Radiomottagare som Alternativ stromkalla,
an eldrivna drivs med alternativ exempelvis en motordriven
stromférsérjning generator, batterier,
solceller eller vevladdare




Om vi antar att samhallsfunktioner som el, vatten, internet och telekommunikationer slas ut, liksom
mojligheterna att skaffa mat. Vad av féljande har ni da tillgang till i hushallet under minst tre dagar?
(Andel som valt alternativet, i procent)

Storstads- Ovriga stads- Ovriga

Samtliga Kvinna Man 18-34 ar 35-49 ar 50-64 ar 65- ar omraden omraden landet
Mat 83 82 84 76 81 87 £ 80 86 83
Andra ljuskallor &n eldrivna 73 74 72 59 77 81 76 72 74 76
Camping-, gasol- eller spritkdk 45 43 47 30 44 55 51 38 48 55
Andra varmekallor an eldrivna 40 36 44 27 43 45 45 30 43 55
Radiomottagare som drivs med alternativ strémfoérsorjning 39 36 42 17 29 43 63 34 42 45
Alternativ stromkalla, exempelvis en motordriven generator, batterier, solceller eller vevladdare 19 19 20 22 22 18 16 17 20 23

» Férgcirklarna representerar de celler som ligger pé eller éver den 75:e (ljusgrén) respektive 90:e (morkgron) percentilen for hela tabellen.

Man, aldre och de utanfor
storstadsomraden upplever i regel
i hogre grad att de har tillgang till

det som efterfragats
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Majoriteten har pratat
med andra om risker och

hemberedskap det senaste
aret och 1 av 10 har gjort sa
den senaste veckan

Nar pratade du senast med andra om...?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Risker och hot som skulle kunna paverka samhéllets service och tjanster

Hemberedskap 19%

mAldrig = Tidigare Det senaste aret  m Det senaste kvartalet ~mDen senaste manaden  mDen senaste veckan

Risker och hot som skulle kunna paverka
samhallets service och tjanster

Hemberedskap
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Nar pratade du senast med andra om risker och hot som skulle kunna paverka Man och 50 till
samhiillets service och tjanster? 64-éringar pratar mer
sallan om risker och hot

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Samtliga

Kvinna

Man

18-34 ar
Medel- Andel
35-49 ar varde vet ej
50'64 ér Samtliga 3,4 12%
R Kvinna 8,5 13%
65- ar
Man 8,8 10%
18-34 ar 3,6 14%
Storstadsomraden 35-49 ar 3.4 14%
Ovriga stadsomraden 50-64 ar 31 1%
Ovriga landet 65- ar 3.4 9%
Storstadsomraden 8.6 1%
Ovriga stadsomraden 3,3 12%
B Aldrig ®Tidigare Det senaste aret = Det senaste kvartalet B Den senaste manaden M Den senaste veckan _—
Ovriga landet 8,3 14%
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Nar pratade du senast med andra om hemberedskap? Man och 50 till
64-aringar pratar dven

mer sallan om
0% 20% 40% 60% 80% 100% hemberedskap

Samtliga 19%
Kvinna 18%
Man 20%
18-34 ar 25%
[ Medel- Andel
35-49 ar 19% virde vet ej
50-64 ar 18% Samtliga 31 12%
65- ar 15% Kvinna 3,3 14%
Man 3,0 11%
18-34 ar 3,3 14%
Storstadsomraden 1
: S 35-49 ar 31 13%
OVriga stadsomraden 21% 50-64 ar 3,0 13%
Ovriga landet 19% 65- ar 3,2 9%
Storstadsomraden 3,1 1%
Ovriga stadsomraden 3,1 12%
m Aldrig = Tidigare Det senaste aret = Det senaste kvartalet m Den senaste mdnaden mDen senaste veckan .
Ovriga landet 3,1 15%
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3.7. Ansvar och attityder

Aldre tycker i storre

utstrickning att fragor
Hur viktigt tycker du fiet ar mec_j fragor .s"om ror_dln och dina anhor!g"as sakerr_let och som rar séikerhet OCh
beredskap om samhallets service och tjanster inte fungerar som vi ar vana vid?

beredskap ar viktigt

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Samtliga1%2% 16%

Kvinna0%2% 15%

Man 1%3% 18%

Medel- Andel
varde vet ej

18-34 érO.

Samtliga 4,2 3%
35-49 ar 1.{; Kvinna 4,3 4%
0Oy
50-64 &r 1 Man ! o
! 18-34 ar 4,0 7%
65- ar 1 35-49 ar 41 3%
50-64 ar 4,3 3%
65- ar 4,5 1%
Storstadsomraden 1 Storstadsomraden 4,2 3%
Ouriga stadsomraden 1 Ovriga stadsomraden 4,2 3%

Ovriga landet 4,2 5%

Ovriga landet 1 16%

m 1 - Helt oviktigt m2 3 n4 m5 - Mycket viktigt
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Hur stort ansvar anser du att var och en av foljande har for att manniskor ska kunna hantera sin vardag nar
samhallets service och tjanster inte fungerar som vi ar vana vid?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Nationella
myndigheter och

Nationella myndigheter 0%1% 10%
kommuner anses ha

storst ansvar
Din kommun 0%1% 11%

Du sjalv1

Befolkningen i stort 1

Lansstyrelsen 1

u 1 - Mycket litet ansvar m2 3 4 m 5 - Mycket stort ansvar

Medel- Andel
varde vet ej

Nationella myndigheter 4,5 4%
Din kommun 4,5 4%

Du sjalv 4,4 3%

Befolkningen i stort 4,2 4%

Lansstyrelsen 4,3 15%
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Hur stort ansvar anser du att var och en av féljande har fér att manniskor ska kunna hantera sin vardag
nar samhallets service och tjanster inte fungerar som vi ar vana vid?
(Andel som svarat 4 eller 5, | procent)

Storstads- Ovriga stads- Ovriga

Samtliga Kvinna Man 18-34 ar 35-49 ar 50-64 ar 65- ar omraden omraden landet
Nationella myndigheter 89 . 88 83 87 . . 90 89 87
Din kommun 88 91 85 78 85 92 95 88 88 88
Du sjalv 84 88 81 76 82 88 90 85 84 84
Befolkningen i stort 78 83 72 68 77 81 83 79 76 76
Lansstyrelsen 81 83 79 66 73 88 . 80 78 84

» Fargcirklarna representerar de celler som ligger péa eller dver den 75:e (ljusgrén) respektive 90:e (morkgron) percentilen for hela tabellen.

Aldre och kvinnor
lagger storre ansvar pa
alla instanser
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Vilka av foljande tror du i férsta hand har information om privatpersoners beredskap infor en samhallskris?
(Andel som valt alternativet, | procent)

Storstads-  Ovriga stads- Ovriga
Samtliga Kvinna Man 18-34 ar 35-49 ar 50-64 ar 65- ar omraden omraden landet
MSB 59 51 68 53 59 59 6 59 64 54
Din kommun 48 47 50 39 48 53 52 44 51 51
Férsvarsmakten 32 37 26 44 35 27 24 35 32 28
Raddningstjansten 35 37 33 30 31 37 42 32 39 37
Lansstyrelsen 22 20 25 13 14 26 34 20 25 23
Frivilligorganisationer 17 19 15 13 13 16 24 18 18 15
Nagon annan 6 6 6 7 6 7 5 6 5 8

» Fargcirklarna representerar de celler som ligger pé eller dver den 75:e (ljusgron) respektive 90:e (morkgron) percentilen for hela tabellen.

18 till
34-aringar tror
i lagre grad att
MSB eller
kommuner har
information

Denna grupp
svarar i hogre grad

an andra grupper att

Forsvarsmakten har

information
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Flest ser en risk for
- =s - elavbrott eller IT-haveri
3.8. Riskbedomning medan minst ser en risk
for krig

Hur stor tror du risken ar att du personligen kommer drabbas av foljande?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

lt-haveri (t.ex. att it-system hos myndigheter, banker eller sociala medier
slas ut under en langre period)

Elavbrott i mindre &n 24 timmar

Terrorattentat -

Att vara utan tillgang till dricksvatten mer an 24 timmar

Naturkatastrof (t.ex. 6versvamning, storm, skogsbrand)

Att inte ha mojlighet att kdpa mat

Krig

m Mycket stor m Ganska stor Varken liten eller stor m Ganska liten m Mycket liten

Medel- Andel
varde vet ej

It-haveri (t.ex. att it-system hos myndigheter, banker eller sociala medier slas ut under en langre period) 3,4 5%
Elavbrott i mindre 4n 24 timmar 3,7 2%
Terrorattentat 2,5 6%
Att vara utan tillgang till dricksvatten mer an 24 timmar 2,8 3%

Naturkatastrof (t.ex. dversvdmning, storm, skogsbrand) 2,8 4%

Att inte ha mojlighet att kopa mat 2,7 4%

Krig 2,0 5%
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18 till 34-aringar ser

Hur stor tror du risken ar att du personligen kommer drabbas av foljande? minst I'ISk -fOI'
(Andel som svarat mycket eller ganska stor, i procent) IT-haverl

Storstads- Ovriga stads- Ovriga
Samtliga | Kvinna Man 18-34 &r 35-49 &r 50-64 ar 65-ar iomraden omraden landet
It-haveri (t.ex. att it-system hos myndigheter, banker eller sociala medier slas ut under en langre period) 47 51 42 37 42 45 59 47 47 46
Elavbrott i mindre &n 24 timmar . . 59 . . . . . . .
Terrorattentat 19 20 17 20 19 17 18 21 17 15
Att vara utan tillgang till dricksvatten mer an 24 timmar 26 29 23 25 22 27 30 27 26 24
Naturkatastrof (t.ex. 6versvamning, storm, skogsbrand) 27 34 21 33 27 29 21 25 27 30
Att inte ha méjlighet att kdpa mat 21 22 20 17 14 22 29 20 19 25
Krig 8 10 7 8 8 9 8 8 9 9

» Fargcirklarna representerar de celler som ligger pa eller dver den 75:e (ljusrdd) respektive 90:e (mérkrod) percentilen for hela tabellen.
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Aldersfordelning

| detta avsnitt presenteras bakgrundsfakta for urvalet som
rapporten baseras pa.

m Urvalet = Sverige

28% 29%
25%
24% 24%
' | .

18-34 ar 35-49 ar 50-64 ar 65- ar

| grafen nedan ser vi att konsfordelningen ar jamn och i grafen till
hoger ser vi att det ar en nagot storre andel aldre deltagare (29
%). Jamfort med aldersfordelningen i hela landet, dar den aldre
aldersgruppen endast utgor 25%, finns det tecken pa en viss
skevhet i urvalet. Detta leder till att aldre personers asikter och
upplevelser ar ndgot dverrepresenterade i denna undersokning.

Koénsfordelning

= Kvinna
® Man

w il




Vilken ar din utbildningsniva?

Av de som ar

fodda utanfor
Sverige ar drygt
Drygt halften av 30% fodda
» Grundskoleniva respondenterna utanfér Europa

= Gymnasieniva har universitets-
® Universitetsniva utbildning

Ar du fodd i Sverige? Var &r du f6dd?

mJa
mJag ar fodd i Norden
= Nej W Jag ar fodd i Europa
= Vill inte m Jag ar fodd utanfor Europa
svara

Bas: De som inte ar fédda i Sverige, 83 personer.
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3. Bilaga - frageunderlag

Kampanjens spontana

genomslag

» Har du under de senaste
tvé veckorna sett eller hort
information eller nagon
kampanj som handlar om hur
du kan forbereda dig infor en
sambhallskris, exempelvis om
elen slas ut, storningar i viktiga
it-system eller brist pa matvaror i
din butik?

» Minns du vad uppmaningen i
informationen var?

» Vem eller vilka uppfattade du var
avséndare till informationen?

Kampanjens

komponenter

» Har du hort eller sett
kampanjnamnet:
Krisberedskapsveckan?

» Har du hort eller sett
kampanjbudskapet: Vad skulle du
g6ra om din vardag vandes upp
och ner?

» Har du under de senaste tva
veckorna fatt nagon information
fran kommunen om risker och
hot som paverkar att samhéllets
service och tjdnster inte
fungerar som vanligt eller hur
du kan forbereda dig infor en
samhallskris?

» Vad handlade informationen om?

Kanalernas effekt

» Har du i ndgon av féljande kanaler
under de senaste tva veckorna
sett nagon form av information
om hur du kan foérbereda dig om

samhéllets service och tjanster
inte fungerar som vanligt?

Omdoémen och effekter

» Vilket ar ditt omdéme om
kampanjen?

» Krisberedskapsveckan ar en arlig
kampanj for att bland annat fa
fler manniskor att skaffa sig en
bra hemberedskap. Hur stéller du
dig till féljande pastaenden om
kampanjen? Viktigt for att oka
medvetenheten om beredskap
och kriser

Krisberedskapsveckan ar en éarlig
kampanj for att bland annat fa
fler manniskor att skaffa sig en
bra hemberedskap. Hur staller du
dig till féljande pastaenden om
kampanjen? Ge nya kunskaper
om olika hot och risker och hur
man kan férbereda sig

» Har du med anledning av
kampanjen gjort nagot av
féljande?

Beredskap

» Hur god beredskap uppfattar du
att var och en av féljande har infor
en eventuell samhéllskris?

» Om vi antar att
samhallsfunktioner som
el, vatten, internet och
telekommunikationer slas ut,
liksom mojligheterna att skaffa
mat. Vad av féljande har ni da
tillgéng till i hushéllet under minst
tre dagar?

» Nér pratade du senast med andra
om risker och hot som skulle
kunna paverka samhéllets service
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och tjanster?

» Nér pratade du senast med andra
om hemberedskap?

Ansvar och attityder

» Hur viktigt tycker du det ar
med frdgor som ror din och
dina anhorigas sékerhet och
beredskap om samhéllets service
och tjanster inte fungerar som vi
ar vana vid?

Hur stort ansvar anser du att

var och en av foljande har for att
maénniskor ska kunna hantera sin
vardag ndr samhallets service och
tjdnster inte fungerar som vi ar
vana vid?

Vilka av foljande tror du i forsta
hand har information om
privatpersoners beredskap infor
en samhallskris? Flervalsfraga.

Riskbedémning

» Hur stor tror du risken ar att du
personligen kommer drabbas av
foljande?

Bakgrundsinformation
» Vilken ar din utbildningsniva?

» Ar du fodd i Sverige?

» Om nej: Var &r du fodd?

1






